Муниципальное бюджетное общеобразовательное учреждение Колузаевская основная общеобразовательная школа Азовского района
План-конспект занятия

«Из чего состоит медиамир»»

Разработчик(и): Палехина И.Н.
                        Учитель
Цель: развитие аналитических способностей школьника, способной к самоопределению и самореализации. 

Задачи занятия

1. Сформировать у учащихся понятия «медиамир», систематизировать знания о видах информации, ее свойствах и функциях.

2. Формировать умение использовать виды информации
в соответствии с конкретной ситуацией.

3. Развивать творческие способности. 

4. Развивать навыки коммуникативной деятельности: высказывать и аргументировать суждения, определять роли в группе; защищать проект.

Личностные 

· проявлять самостоятельность в медиасреде.

Метапредметные

· использовать способы работы с информацией: поиск, анализ, передача и интерпретация информации в соответствии с поставленными задачами;

· взаимодействовать с педагогами и сверстниками, учитывать разные мнения, аргументировать собственную позицию.

Предметные

· объяснять, что такое медиасреда, описывать ее составляющие;

· критически оценивать информацию, полученную из медиасреды, отличать достоверную информацию от недостоверной.

Оборудование и материалы: раздаточные материалы для игр
и заданий, интерактивная доска или проектор для презентации.

Форма работы: групповая, индивидуальная.

Метод обучения: объяснительно-иллюстрированный, игровой.

Продолжительность занятия:  45 минут

Возраст обучающихся: 11-15 лет

Ход занятия:

     Здравствуйте, ребята! 
- На предыдущем уроке мы с вами знакомились  с понятием информация, а так же с ?- (  слушаем ответы учеников).
Сегодня мы попробуем сопоставить такие понятия как «Информация» и средства с помощью, которых она к нам приходит. Напомните мне, что представляет собой «Информация»

Обратите внимание на слад 1.  


Еще одна подсказка!!!
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Итак. Тема нашего урока «Медиа».

 Медиа — это обширное понятие, включающее в себя средства коммуникации, способы передачи информации, а также образовываемую ими среду (медиапространство).
В современном мире понятия «медиа» и «массмедиа» почти не имеют различия. Более того, появляется новое слово — мультимедиа. Это такая технология, когда контент передается с помощью сразу нескольких средств — компьютерная графика, музыка, звук, брендированные товары, книги и так далее.

Существует интересная закономерность: развитие коммуникаций шло по схеме «жест — речь — изображение — письменность», а развитие технологий идет в обратном порядке. - Согласны ли вы с ней? (кто согласен, поднимает руки).
(Можно разделить класс на 2 группы, каждая из которых аргументирует свой ответ)

  Теперь послушайте официальные аргументы. 

- Вначале для взаимодействия человек-компьютер использовалась письменность — с помощью клавиатуры пользователь вводил определенные текстовые команды. Далее появляется графический интерфейс — теперь большинство операций с компьютером проводится с помощью клика по «иконке», аналогу древней пиктограммы. Причем, вне зависимости от операционной системы большинство пиктограмм интуитивно понятны: так, шестеренка обозначает «настройки», а лупа — «поиск». Следующий шаг произошел, когда электронные устройства стали управляться простыми голосовыми командами: мы просим Сири или Алису найти что-то в интернете, засечь время или подсказать погоду. Программисты во всех странах сейчас также разрабатывают электронные устройства, полностью управляемые с помощью жестов. Тем более что большинство жестов уже универсальны и понятны всем. Так, разведение в стороны сомкнутых указательного и среднего пальца обычно означает увеличение, а свайп — переход к следующему материалу.

- Представители из групп, сделаю вывод, после официального высказывания.

Но, как это связано с нашей темой урока? Давайте еще раз прочитаем определение медиа, и разберем способы передачи информации….. Соответственно, это образуется в 

Медиамир

Современный человек живет полностью в медиамире. От влияния  источников информации почти невозможно укрыться. Медиа — это не только просмотр новостей или чтение ленты социальных сетей.

Важно понимать, что музыка, играющая в автобусе, — тоже медиа, рекламный билборд на обочине и даже объявление на столбе

— медиа, футболка с надписью или принтом — медиа, даже модель телефона может являться источником информации. Каждую секунду человек получает огромный поток информации, большую часть которого он не отслеживает и сознательно не запоминает, однако эта информация может все равно откладываться в нашей памяти.

Совокупность всех медиа вокруг нас создает нашу медиасферу. Медиасфера у людей, живущих в одном пространстве и ведущих схожий образ жизни, выглядит довольно одинаково. То есть меди асферы каждого школьника Ростова очень похожи между собой, но будут иметь отличия от медиасфер каждого школьного учителя Ростова. Вместе они (медиасферы школьников и учителей) имеют много общего, но сильно отличаются от медиасфер школьников и учителей Испании.

Медиамир и медиаграмотность
Информацию принято делить на фиксированные категории.

	
	Журналистика
	Энтертейнмент

	Цель
	Информировать
	Развлекать или вовлекать людей во время досуга

в деятельность, в которой они пассивные участники

	Методы
	Верификация, независи- мость, ответственность
	Story-telling, перфоманс, визуальное искусство и музыка

	Участники
	Репортеры, фотографы, ви- деооператоры, редакторы, продюсеры
	Писатели, актеры, художники, музыканты, дизайнеры

	Результат
	Усиливает гражданскую информированность
	Отвлечение граждан от повседневной жизни. Изменение или критика социальных норм


Как уже говорилось выше, в современном мире, эпохе постправды, распространено множество мифов. Миф — это по сути целая альтернативная вселенная со своими законами, отличающимися от нашей реальности. Каждый миф поддерживается с помощью пропаганды и десятка фейков.

 - У вас  на столе лежат карточки, попробуйте отделить миф от реальности.
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УПРАЖНЕНИЕ 1
Реальность или фантазия?
Как вы думаете, существует ли уже такая технология или это пока возможно только в фантастических фильмах?

1) на 3D принтере можно напечатать жизнеспособные ткани и органы для человека;

2) с помощью программы на расстояние можно передать
не только голос или картинку говорящего, но и некоторые его прикосновения (т.н. тактильный звонок);

3) заплечный ранец с двигателем позволяет его владельцу пе- релетать расстояния до нескольких километров;

4) изобретен принтер со специальными «ароматическими» кар- триджами, который позволяет пользователю на расстоянии понюхать любой предмет из каталога;

5) человеку можно пересадить целиком руку, ногу или голову
и пересаженная часть тела будет полностью функционировать;
6) появились программы голографической связи, проецирую- щие целиком собеседников друг другу;

7) автопилот в современных автомобилях совершенен настоль- ко, что водитель не требуется вообще;

8) нейросети, обученные на авторском стиле художника или музыканта, могут создавать абсолютно неотличимые произ- ведения;

9) Если у человека есть генетическая предрасположенность к определенной болезни, врачи могут извлечь этот повре- жденный участок ДНК и вставить на его место здоровый;
10) ученые создали бионических насекомых для мониторинга планет и для помощи людям, попавшим в зону в стихийных бедствий;


Фейк — это ложная новостная история или визуальный материал, затрагивающий общественно важные темы, созданный для мас- сового распространения онлайн с целью увеличения трафика или дискредитации общественного движения, публичной персоны, политической кампании и т.д. Журналистская утка будет обладать всеми признаками фейка, с уточнением, что создается исклю- чительно журналистом и распространяется изначально в СМИ, поэтому выделять её в отдельную категорию нет необходимости. Помимо фейка есть еще две сходных категории.


Стоит отметить для начала сходства этих категорий: все они, хотя и могут быть созданы журналистами, чаще всего создаются обычными людьми; их предмет — недостоверная и/или искаженная информация; процесс создания не требует от автора наличия специальных знаний или квалификаций. Различия между ними представлены в таблице ниже.

	Параметр
	Фейк
	Сплетня
	Пранк

	Намерение
	Есть
	Может отсутствовать
	Есть

	Задача
	Массовая дез- информация
	Дискредитация личности
	Развлечение, получаемое в ре- зультате раскры- тия правды

	Вид создания
	Создается с использова- нием техниче- ских средств коммуникации
	Создается в ходе устной коммуника- ции*
	Может созда- ваться как в ходе устной комму- никации, так и с использованием технических средств

	Как развивается
	Не изменяется при передаче
	Могут появляться новые детали
	Передача отсут- ствует, так как пранк адресо- ван чаще всего конкретному человеку

	Аудитория
	Потенциально неограничен- ная
	Ограничена кругом личных взаимо- действий автора/ субъекта. При публикации сплетни в медиа аудитория стремится к неогра- ниченной
	Отдельный чело- век или группа лиц. При публи- кации пранка в медиа аудитория стремится к нео- граниченной


Важно отметить, что авторы фейка и сплетни всегда стремятся, что- бы их информация до последнего принималась за истину. В отличие от них автор пранка заранее готов разоблачить себя, его цель — ввести аудиторию или объект розыгрыша в заблуждение лишь на время, а затем сообщить ей, что информация не соответствовала действительности.

Для того, чтобы не стать жертвой фейка, сплетни или пранка, необходим определенный комплекс навыков. Такие навыки бывают двух типов — фактчек и верификация. 
В таблице представлены основные различия между фактчеком и ве рификацией.

	Параметр
	Фактчек
	Верификация

	Кому выгодно?
	Всем окружающим
	Самому человеку

	Предмет
	Информация, массово распространённая с помощью технических средств
	Любая информация

	Что нужно знать?
	Законы функциониро- вания медиа и методы работы с информацией
	Нет необходимости в специальных знаниях

	Задача
	Приведение информа- ционного пространства в соответствие с реаль- ностью путем установ- ления достоверности информации
	Установление досто- верности или уточне- ние информации

	Продукт
	Новое знание
	Уточнение старого знания


Навыки верификации и фактчека лежат в основе такого понятия, как медиаграмотность. Под этим термином в современном мире подразумевают совокупность знаний, помогающих пользователю анализировать и оценивать достоверность полученной информации. Для развития медиаграмотности ключевым навыком является критическое и аналитическое мышление — умение задавать себе вопросы не только о содержании информации, но и сопоставлять с ранее полученными сведениями. Помимо работы с уже полученными знаниями в ключевые умения, формируемые медиаграмотностью, входит поиск информации с максимальной скоростью и точностью.


Домашнее задание
1. Опросите своих родных и друзей, в какие из современных мифов они верят. Не раскрывайте им сразу, что это миф. Попробуйте такой подход — ознакомьтесь с доводами сторонников каждой теории, а затем расскажите им, что прочитали и спросите их мнение. Если они легко соглашаются с доводами лжетеории, попробуйте поменять позицию и начать разрушать мифы. Будут ли они настаивать на своем и приводить аргументы в защиту? Попробуйте посчитать, сколько из них верят в каждый из мифов. Обсудите в классе полученные данные. Если кто-то из родных и друзей твердо убежден в своей вере в лжетеории, дайте им почитать этот учебник.

2. Подумайте, какие фейки, сплетни и пранки вы встречали в реальной жизни. Объединившись в группы, подберите каждой группой в новостных лентах по три-четыре материала, подходящие под категории фейка, сплетни или розыгрыша. Обяза- тельно наличие всех трёх категорий(!). Представьте заголовки материалов вашим одноклассникам, пусть они попробуют распознать, что именно — фейк, сплетня или розыгрыш — кроется под броским заголовком.

Рефлексия: 
- Наше занятие подошло к концу. Что больше всего вам запомнилось и понравилось?

Каждый  говорит свое мнение о занятии, что нового он узнал….

· я узнал… 
· я понял…

· я научился…

· лучше всего у меня получается…
Всем спасибо за работу! Удачи вам и успехов!




с помощью улучшенной версии МРТ-сканера можно посмо- треть, что снится человеку;


существуют бионические линзы для сверхчеловеческого зрения (приближение и отдаление по команде от мозга), также они способны записывать то, что человек видит, на чип, вшиваемый под кожу;


в некоторых городах начинают высаживать биолюминесцент- ные деревья с геном светлячков на замену электрическим фонарям;


ученые создали 5D диск размером чуть больше ногтя, но спо- собного хранить 360 терабайт данных;


существует технология, позволяющая двигать курсор на экране силой мысли, которая считывается прикрепленными к коже головы сенсорами;


изобретены специальные линзы, воспроизводящее экран вашего смартфона или ноутбука прямо у вас перед глазами.





Сплетня (слух) — бытовой неподстроенный разговор или сообще- ние о других людях, включающее неподтвержденные сведения.





Пранк — намеренная шутка или розыгрыш.








